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(57) Abstract: The invention relates 
to a system that takes account of 
the existing climatic conditions in a 
local area in order to determine which 
commercial should be transmitted 
in said area. The climate conditions, 
such as temperature and rain, are 
measured and said measurements 
are used to select the commercial. 
In this way, for example, if the 
temperature is above a certain 
number of degrees, a commercial 
for cool drinks is transmitted and, 
if the temperature drops below a 
certain level, a commercial for hot 
drinks is transmitted. During periods 
of rain, commercials for rainwear 
and umbrellas, all-weather tyres 
or tropical tourist destinations are 
transmitted. 

(57) Res u men: El sistema toma en 
cuenta las cuenta las condiciones del 
clima imperantes en una zona local 
para determinar que comercial debe 
trasmitirse a dicha area. Se miden 
las condiciones del clima, tales como 
temperatura y lluvia, y estas medidas 
se usan para seleccionar el comercial. 
Asf por ejemplo, si la temperatura es 
superior a cierto numero de grados, 
se trasmite la publicidad de refrescos 
frfos en tanto que si al temperatura 
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" Publicidad selectiva basada en las condiciones del clima " 

Camoo del Invento: 

5 El invento se refiere a un m6todo para seleccionar los avisos pu- 

blicitarios segun las condiciones imperantes del clima. 

Antecedentes del Invento: 

10 En la actualidad, la television se ha convertido en el medio de 

comunicacion dominante en la sociedad. En 1950 la familia promedio pa- 
saba 4 horas y 35 minutos mirando television; 3,9 millones de familias (9% 
de todas las familias) tenia un televisor; y un 1% de todas las familias tenia 
m&s de un televisor. Hacia 1980, la familia promedio miraba television du- 

15 rante 6 horas y 36 minutos, y el 97,9% de todas las familias, es decir 76,3 
millones de familias, tenia un televisor. Mas aun, un 50% de las familias ya 
tenia mas de un televisor. En 1999, el tiempo que la familia pasa en frente 
al televisor ha aumentado a 7 horas y 26 minutos, y 99,4 millones de fami- 
lias, es decir un 98,2% de las familias, tienen un televisor, en tanto un 

20 74,3% de las familias tienen mas de un televisor. La television llega al 93% 
de los habitantes de los Estados Unidos cada dia. La persona tipo pasa 
mas tiempo mirando televisi6n que el tiempo sumado que dedica a leer 
periodicos, escuchando radio, leer revistas y navegar por Internet. 

Obviamente, un medio que alcanza a tan vasta proporci6n de la 

25 poblacion y que ocupa tanto tiempo en forma diaria en una poderosa opor- 
tunidad para la publicidad. 

En 1950, en las primeras epocas de la television, un 3% de los 
avisos se difundfa por la television. El presupuesto de los gastos de publi- 
cidad destinado a los avisos de television era de U$S 171 millones. Hacia 

30 1980 la television representaba un 21 ,4% del volumen de avisos y un gasto 
de U$S 11.500 millones. En 1999 la televisidn ha crecido a un 23,4% del 
volumen de avisos, con un promedio de gasto de U$S 50.500 millones. La 
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television es hoy en dfa el principal medio de comunicacion para lograr in- 
gresos por publicidad. Obviamente , dado el importante volumen de gastos 
destinados a publicidad en la television siempre se estan buscando formas 
de realizar publicidad televisiva de la forma m£s eficaz. 

5 Una forma nueva de aumentar la eficacia de la publicidad en tele- 

vision es la publicidad selectiva. El receptor de sefiales de televisi6n por 
cable o satelite controla y registra los tipos de programas que se miran. A 
partir de los tipos de programas que se emiten se establecen supuestos 
acerca de los tipos de productos en los que el televidente tendrfa interes. 

10 Estos seran los tipos de productos que se mostrarSn en la publicidad. Di- 
cha publicidad selectiva se basa en los datos demograficos de la audiencia 
televidente. 

La patente de los Estados Unidos 5.732.216 (Logan y Otros) des- 
cribe publicidad selectiva basada en el tema central del programa. Al usua- 

15 rio se le brinda la posibilidad de seleccionar publicidad adicional y de su- 
primir otros avisos. 

Tambten es sabido que se miden y exhiben las condiciones del 
clima sobreimpresas en los programas de television, Este a menudo se 
hace cuando la temperatura se muestra en una esquina de la pantalla du- 

20 rante un programa local de noticias. La patente de los Estados Unidos 
3.909.818 (Dalke y oros) describe el uso de un sensor para registrar la 
temperatura, que se muestra, entonces, en la pantalla del televisor. De 
forma similar, las estaciones de television pueden difundir advertencias 
sobre el clima en casos de situaciones extremas. Las advertencias se en- 

25 vfan a los televisores que operan dentro de un area especifica. La Patente 
de los Estados Unidos 5.565.909 (Thibadeau y otros) describe un metodo 
para identificar los receptores de los televidentes. De esta forma se conoce 
la ubicacion de los receptores y se puede enviar mensajes especificos. 
Estos mensajes pueden incluir advertencias sobre el clima local o mensa- 

30 jes comerciales locales. 
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En ia t&cnica se necesita un sistema que base la trasmision de un 
comercial en las condiciones locales del clima. 

Un objeto del presente invento consiste en brindar un sistema 
para tomar en cuenta las condiciones del clima cuando se elige un comer- 
5 cial para su trasmisi6n. 

Oro objeto del presente invento consiste en brindar un sistema 
que mide las condiciones del clima y use la information para seleccionar 
un comercial para television en particular. 

Otro objeto del presente invento consiste en brindar un sistema 
10 eficiente y de bajo costo para trasmitir publicidad selectiva sobre la base de 
las condiciones del clima . 

Estos y otros objetos del invento resultaran evidentes para los 
entendidos en la materia una vez que hayan revisado la descripci6n del 
invento. 

15 

Resumen del invento 

El sistema toma en cuenta las condiciones del clima imperantes 
en una zona local para determinar que comercial debe trasmitirse a dicha 
area. Se miden las condiciones del clima, tales como temperatura y lluvia, 

20 y estas medidas se usan para seleccionar el comercial. Asi por ejemplo, si 
la temperatura es superior a cierto numero de grados, se trasmite la publi- 
cidad de refrescos frios en tanto que se la temperatura cae por de bajo de 
un cierto nivel se trasmitira un comercial de bebidas calientes. Durante los 
periodos de lluvia se trasmitiran comerciales de prendas impermeables y 

25 paraguas, neumSticos para todo tiempo o destines tunsticos que gocen de 
clima tropical. 

Breve description del dibuio 

La Figura 1 es un flujograma que ilustre el m§todo del invento. 
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DESCRIPCION DETALLADA DEL D1BUJO 

Las redes de television difunden una senal que es tomada y re- 
trasmitida por las estaciones afiliadas locales. Cada estacion afiliada opera 
5 en una cierta area geografica dada. Algunos comerciales son comerciales 
nacionales, difundidos por la red, en tanto otros son difundidos por las es- 
taciones afiliadas. Los avisos pueden ser un comercial de tiempo definido o 
un logotipo de un producto que aparece en una esquina de la pantalla del 
televisor durante la trasmision de un programa. 

10 La seleccion de una publicidad apropiada para las condiciones 

locales del clima se pueden lograr automaticamente o manualmente. En el 
flujograma de la Figura 1 se muestra la seleccion automatica de un aviso. 
En la presentation que usa seleccion automatica, un sensor de temperatu- 
re 12 y un sensor de precipitaciones 14 miden las condiciones imperantes 

15 del clima. El sensor de precipitaciones puede medir no solo la presencia o 
ausencia de lluvia sino tambien la tasa de precipitaciones. Tambten pue- 
den medirse con instrumentos apropiados otras condiciones del clima tales 
como la presidn barom§trica. El sensor de temperatura produce una senal 
22 que indica la temperatura en tanto el sensor de precipitaciones produce 

20 una senal 24 que mide tanto la presencia o ausencia de lluvia como la ta- 
sa de acumulacion de las precipitaciones. 

Las seriates de temperatura 22 y precipitaciones 24 se ingresan a 
un control computarizado 30. El control computarizado 30 recibe las sena- 
tes y las usa con el programa apropiado, El programa apropiado simple- 

25 mente usa las senates ingresadas desde los sensores para elegir una pu- 
blicidad basada en las condiciones del clima. Los par£metros de tempera- 
tura y precipitaciones se usan en los criterios de seleccion predetermina- 
dos. En base a los resultados del programa de seleccion, se elegira un 
comercial de television u otro. La trasmision del aviso 35 se envia a los 

30 receptores de television 42 que reciben la difusidn de la trasmisi6n de las 
senates de television. 



WO 02/061641 



PCT/ES02/00032 



El proceso de selection de publicidad puede tambien realizarse 
manualmente. En este caso, se informan las condiciones de clima imperan- 
tes al personal de la planta de trasmision de television. Las mediciones 
cuantitativas de las condiciones del clima se usan como guia en la seleo 

5 ci6n de aviso. Como se explico previamente el objeto de la publicidad se 
elige entre los que sean mas atractivos para el televidente que esta su- 
friendo las condiciones del clima usadas para seleccionar el aviso. El per- 
sonal de la televisi6n elige el aviso apropiado sobre la base de criterios de 
selecci6n determinados previamente. Los avisos son entonces trasmitidos 

10 35 a los receptores de television 42 que reciben la difusion de television. El 
resultado es una reception de avisos que son apropiados para las condi- 
ciones locales del clima. 

La hora del dfa puede tambien ser tomada en cuenta como factor 
en los criterios de selection de los avisos. Por ejemplo, una vez que se ha 

15 elegido un aviso de una bebida caliente en base a la temperatura medida, 
se puede elegir un aviso de cafe en la manana o uno de te por la tarde, a la 
hora del te. El sistema puede usarse para difundir avisos por un monitor 
de video. El monitor de video puede ser un televisor o el monitor de una 
computadora. 

20 Si bien se ha descrito una presentaci6n preferida del invento, di- 

versas modificaciones o variaciones ser£n evidentes para los entendidos 
en la materia sin apartarse del alcance del invento. 
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REIVINDICACIONES 

1 . Un sistema para seleccionar avisos para su trasmision que comprende: 

- una medicion de las condiciones locales del clima; 

5 - el uso de las medidas del clima para seleccionar aviso; 

- la trasmisi6n de dicho aviso 

2. El sistema de la reivindicacion 1 donde las condiciones del clima son 
temperatura y precipitaciones. 

10 

3. El sistema de la reivindicacion 1 donde las condiciones del clima se mi- 
den con sensores. 

4. El sistema de la reivindicacion 1 donde las senates de los sensores del 
15 clima se ingresan a una computadora que usa las senates para selec- 
cionar los avisos. 

5. El sistema de la reivindicaci6n 1 donde la seleccion de los avisos es 
realizada por una persona. 

20 

6. El sistema de la reivindicacion 1 donde se usa como criterio de selec- 
cion la hora del dia. 

7. El sistema de la reivindicacion 1 donde el aviso se difunde por televi- 
25 sion. 



30 



8. El sistema de la reivindicacibn 1 donde el aviso se difunde por el moni- 
tor de una computadora. 
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